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cene Oamika JuHTE OTYY Ooyym Typny. bamka auHre etyy
po0JIeMachIH CBIH/I00 MEHEH KaTap 3J1 apachlHAa MyCyIMaH
JMHUHE YTYTTOO KBIPTbI3 T€3UTTEpUH/E 0aChIMIyy OpYHIY
aaneit. KypHanucTrep aiTkaHmall, OW3re YbIHBIHIA HCIaM
MaJIaHHMATBl OYTYHKY KYH/IO 9H KepeK, aHTKeHH JIUH KOOM-
JYH OHYTYII ©CYYCYHO YOIl CallbIM KOIIOT. Mucaibl, *xa-
IIOOHYH ACTETHKAJIBIK TY3YJYIIYH/IO, YIYTTYK Kaaaa-caiT-
TapAbIH Taiija 00JyyCyH/a, BIHTBIMAKTBIH XKapalyyCyH/a,
MEKEH JKaHa YIyTTYK Ce3MMAEPINH OWTOHYYCyHJa AWHANH
aTkapraH KbI3MaTbl 20erelicu3. UblHBIHIA aj1aM Oanacel Ta-
OMATBHIHAH JMHTE MYKTQX, aHBIH aTKapraH KbI3Marbl Oap.
Bupox, TUHIM TyTyHraH Kaickl OMp KOOMIO JIMH ©3 dpexe
TapTHIITEPH MEHEH KOpCOTYJYI TYIIYHAYpYJI0ecMe ai Ko-
oMj10 Oam aiylaHTyydy TYHIYHYKCY3 Hepcelep naiiaa 60JoT.
MpbIHa ynIyn TYIIYHYKCY3 Hepceliepre sKoropyaarsl razera-
nap koot Oepyy apakeTuH Kepymyyzae. [5]

Kepce, snmuH nunuHe, NUTHHE, TUHUHE CHHUAN Kall-
raH BIMBIK MIIEHUM KbUIBIMJap/aH Oepu Oupie YblHaJIbIIn
KY4YHO Kupum, oupae yadypern, edyn, yHYTYIIyn Oaparblrl,
Kaiipa >KaHJIaHIBIPBIIraHbl MEHEH OekeM, BIHBIK. MbIHA
yuryin ara-6abanap Gacklln ©TKOH KO, alap/IbIH BIMBIK HIIe-
HUM/JIEpUH, Ma/IaHUSATBIH, OU3re TaluTarn KeTKeH TabepuKTe-
PHH e4ypOeil cakTan Kalryy MUJIIETHON3 SKeHUH OMiyyoy3

OYTYHKY KYHAYH 5H MaaHHWIYY, 9H aKTyaJiayy [po0ieMachl,
KUUMHKA MYYH MYHY 3CTEPHHEH YbIrapO00JIOpyH 3CHOM3IeH
YbIrapOaIibIOn3 Kepek, Oy KECUIITHK J1a, aTyYIJIyK Jla MUJI-
eTnous.
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BiR SIYASAL ILETiSiM ARACI OLARAK SOSYAL MEDYA KULLANIM
PERFORMANSI

Ozet

lletisimin ve hayatimizin vazgecilmez bir parcasi haline gelen teknoloji ve onun getirmis oldugu
venilikler hayatimizi olduk¢a kolaylastirmaktadir. Internetin giinliik hayatta kullaniimast onunla
beraber hayatimiza giren sosyal medya, zaman gegirmemizi eglenmemizi, iletisim kurmamamizi,
sosyallesmemizi 6grenmemizi saglamaktadir. Kisaca geleneksel medyamn fonksiyonlarini eksiksiz
olarak yerine getirmektedir. Kiiresellegsen diinyada internetin kullanimi giin gectikce artmistir. Internetin
kullanimi kisi ve guruplara gére sosyal, ekonomik, ticari kiiltiirel gibi alanlarla birlikte siyasal aktorlerin
ilgisini ¢ekerek siyasal iletisimde de kullanilmaya baslanmistir. Siyasal iletisimde aktorler konumlarin
saglamlastirmak ve halki bilgilendirmek, kendini tanitmak gibi farkli nedenlerle siyasal iletisimde
sosyal medyay: bir arag olarak kullanmaya baslamistir. Bu ¢alismada Tiirkiye 'de bulunan dort liderin
siyasal iletisimde sosyal medya platformlarindan Twitter, Facebook, Instagram ve Youtube nin siyasal
iletisimde aktif olarak kullanip kullaniimadigi nitel arastirma yontemlerinden betimsel analiz yontemi

kullanilarak arastirtlacaktir.
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SOCIAL MEDIA USAGE PERFORMANCE AS A POLITiCAL COMMUNICATION
TOOL

Abstract

Technology, which has become an integral part of communication and our lives, and the innovations
it brings make our lives much easier. The use of the Internet in everyday life, along with social networks
that have entered our lives, allow us to spend time, have fun, communicate, and learn. In short, it fully
performs the functions of traditional media. In a globalized world, the use of the Internet is increasing
every day. The Internet has begun to be used in political communication by individuals and groups in
social, economic, commercial and cultural spheres, attracting the attention of political actors. Political
communication actors have begun to use social media as a political communication tool for a variety of
reasons, including strengthening their positions, informing the public, and promoting themselves. This
article uses a descriptive analysis method of qualitative research to investigate the active use of social
media platforms Twitter, Facebook, Instagram, and Youtube in political communication in Turkey.

Key words: political communication, social networks, execution, politics, leaders, communications,
internet.
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CASICUI KOMMYHUKAIIUS KYPAJBI KATAPBI COITUAJIIBIK MEJTUAHBI
KOJAOHYY KOPCOTKYYY

Kvickaua mazmyny

KommyHukayusnvin dcana Hcautoody30yH axiculpazvlc OONYeYHO AlllaHeaH MeXHON02USl JHCAHA AbIN
KejleeH UHHOBAYUSLLAD Hcauoody30y oup mon xcequndemem. Kynymoyk srcauioo0o unmepuemmu Koj-
OOHYY, aHbl MeHeH bupee JHcauloodysea KupeeH coymapmakmap ousee yoakvim emropyyee, KOHyi auyy-
ea, baapnawyyea, bunum anyyea wiapm myzem. Kvickacwl, canmmyy meouanvin hyHKYUsIAPbIH MOLY2Y
Mmenen amkapam. Inobanroawkan OytiHe06 uHmepHemmu KoIOOHYY KyH catlbli ocyyoe. Mnmepnemmu
JHceKe a0amoap Heana monmop 60HYA COYUANObIK, IKOHOMUKAIBIK, CO00A HCAHA MAOAHULL YOUPOTIOD
Menen bupee cascuti akmepiopoyH KOHYIYH O3YHO OVPYY MEHeH CAACUti KOMMYHUKAYUsOoa KOIOOHYId
bawmaowl. Cascuil KOMMYHUKAYUSIHBIH aKMepropy NOZUYUSIAPbIH OEKeMO06, KOOMYYIYKKA MAAIbLMam
bepyy dHcana 63yH maanvlmyy ColsKnmyy mypoyy cebenmepoeH yiam coyuaioblk MeOUaHbl Cascuil KoM-
MYHUKAYUSHBIH KYPATbl KAmapsl KOIOOHO bawmawmul. byn maxanaoa canammulk u3uiee blKMachl-
HbIH CYPOMMOOUy aHAIU3000 Memooy KONOOHYIYN, COYUANObIK Mmeoua niamgopmanapul boneon Twitter,
Facebook, Instagram sicana Youtube oyn Typrusoazel cascutl KOMMYHUKAYUAOA AKMUBOYY KOLOOHYIYN
HCAMKAHBL UBUTOEHEN.

Tyiiynoyy ce3oep: cascuil dailianviul, cCOYUAIObiK Meoud, amkapyy, cascam, auoepiep, KOMMYHU-
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Kayus, UuHmepHem.

1. Giris

Antik Yunan’dan gliniimiize uzanan siire i¢erisinde siyasal
iletisimin tarihi hakkindan s6z etmek miimkiindiir. Siyasal
iletisimi bir siire¢ olarak degerlendirdigimizde bu siirecin
icerisine giren siyasal mesaj ve eylem siyasal iletisimin
inceleme alanina girer. Tiirk dil kurumunda siyasal: “politika
ile ilgili, siyasi” anlamindadur. fletisim Ise: ”Duygu, diisiince
veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina
aktarilmasi, bildirim, haberlesme, komiinikasyon” buradan
hareketle kabaca politikayla ugrasan kisilerin duygu ve
diistincelerini ¢esitli yollarla kars1 tarafa aktarmasi olarak
adlandirmak miimkiindiir [1].

Siyasal iletisimin tek bir tanim1 bulunmadigindan dolay1
kavrami agiklamak biraz zor olabilmektedir. Bunun sebebi
ise tarihsel siire¢ icerisinde toplum degisir iken tanimin da
degismesidir. Fakat farkli tanimlar siireci anlamlandirmak
acisindan olduk¢a Onemlidir. [2]. Aysel Aziz, siyasal
iletisimi, “siyasi aktorlerin belli ideolojik amaclarini, belli
gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek
ve gerektiginde eyleme doniistirmek, uygulamaya koymak
lizere cesitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilarak
yapilmasi1” olarak tanimlar [5,22].

Fransiz Sosyolog Dominique Walton’a gore, politik
iletisim, siyasal siirecte kendilerini mesru olarak ifade
edebilme giiciine sahip olan ii¢ politik aktor arasinda iletisim
degis, tokusu ve akistyla smirlidir. Bu ¢ politik aktor,
politikacilar, medya mensuplart ve anketler vasitasiyla
elde edilen kamuoyu goriisiidiir. Bu aktorler, ne statil, ne
giiglerin agirligi, ne de mesruluk bakimindan esit statiide
bulunmamakla birlikte, kitle demokrasisinin igleyisini
kolaylagtirmak bakimindan her biri 6nemli islevlere sahiptir.
[3,22]

Siyasal iletisimi giinlimiizde tek bir disiplin olarak
diistinmek oldukg¢a zordur bu nedenle siyasal iletisim birgok
disiplinle beraber ¢alisir. Iletisim bu disiplinlerden biri olarak
oldukca etkilidir. Siyasal iletisim halk arasinda genellikle
se¢im iletisimi olarak diisliniilmektedir. Siyasal iletisimin
sinirlarini siyasal kampanyalar, se¢im zamanlari, ve se¢im
dis1 zamanlarda da sinirlar igerisindedir. Harold Laswell’e
gore, politika ve iletisim siiregleri birbirine siki sikiya
bagimlidirlar [3, 22].

Siyasal iletisim siyaset, medya, kamoyu gibi
kavramlardan ayr1 diistinmek oldukga zordur. Bu kavramlarin
yaninda sosyoloji, piskoloji, felsefe gibi bilimlerle etkilesim
icerisindedir. Toplum, siyaset, iletisim gibi bilimleri
birbirinden ayr1 diisiinmek olanaksizdir. Bu bilimler birbirine
yardim ederken ayni zamanda tamamlayici gorevdedirler.
Siyasal iletisim ile demokrasi arasinda yakin bir iligki vardir.
Bu iliskiyi kavramsal olarak agiklarsak “Bir siyasal goriis
ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem icinde
kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla
iktidar olabilmek i¢in, zaman ve konjonktiiriin gereklerine
gore reklam, propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden
yararlanarak siirekli bir bigimde gergeklestirdigi tek veya ¢ift
yonlii iletisim ¢abasidir” [3, 11].

Siyasal iletim ve siyaset kardes terimler gibidir.
Siyaset terimini tanimlamadan Once bu terim iizerinde
calisan kisileri belirtmek kavramin daha iyi anlasilmasini
saglacaktir. Sofistler ve Sokrates, Platon, Aristotales, Ibni
Haldun, Cicero, N. Machiavelli, Montesquicu, Karl Marx,
Max Weber, Jean-jacques Rousseau gibi kisilerin siyaset
anlayis1 vardir. Politika kelime anlamiyla TDK’da “Devlet

iglerini diizenleme ve yiiriitme sanatiyla ilgili 6zel goris
veya anlayis” olarak tanimlanirken Avrupa’da ise Politika
“yurttas”, “ yasanilan yer” anlamindadir. [4].

Sokrates” ve Sokrates’e gore siyaset tanimlar1 tarihsel
stire¢ icerisinde bir gurup “giicli veya iktidari ele gecirmek
icin bir arag¢ olarak nitelendirilirken; esit, adaletli bir sistem
olamayacagini; giicii elinde bulundurana goére sistemin
isleyecegi ve buna gore de toplumlarin homojen bir yapida
esit bir sekilde diizenlenemeyecegi gorlisii hakimdir.
Diger goriiste ise siyaseti bir ara¢ degil, insanliga hizmet
edecek diizeni saglayan ve insanin yasamini diizenleyen,
mutlulugunu amaglayan bir yol; bir yasam bi¢imi olarak
tanimlar”. Buradan hareketle Antik Yunanda Sofistler
siyaset kavrami “gii¢” olarak tanimlarken Sokrates ise “bilgi
erdemdir” olarak tanimlamig bu sekilde iki farkli goriis ve
tartigma ortaya ¢ikmustir. Sofistler icin siyaset giice hakim
olma anlayisidir. [6].

Platon’unun siyaset anlayist iyi, dogru, erdem
unsurlarmi barindiran bir devletin nasil olmasi gerektigi
iizerinde durmustur. Platon “ideal devlet nasil olmali?”
sorusunun lizerine yogunlagsmis ve bu sorunun cevabint
tartismistir. Aristoteles’in siyaset anlayisint “politika” isimli
esereninde ortaya koymus sehir devletlerini, anayasalarini,
orgilitlenmelerini  ve siyasal rejimlerini incelemistir.
Aristoteles’ e gore polis/devlet’ in temel amaci “iyi yasamadir.
Topluluklarin en iistiinii ve hepsini kapsayani “her devlet
iyi bir amagla kurulmus bir topluluktur” “En ytiksek iyiyi”
polis/devlet amag edinmekte ve bu topluluk tiirtini’de politik
olarak adlandirmaktadir.

Ibni Haldun alt1 yiizy1l kadar dnce yasamus bilim ingadur.
Haldun’a gore bilim ve iktidar arasinda ii¢ yan vardir.
Birincisi yoneticiler, ikincisi yonetenler, ii¢linciisii ise bilim
insanlaridir. Haldun’a gore siyaset bir aragtir. Cicero Roma
imparatorlugunda yasamis Aristo’dan sonraki diistiniirdiir.
Ona gore devlet halk ogesidir. ‘De Re Publica’ isimli
calismasi Ingilizcesi ‘matter of public’ Tiirkcesi “Halkin
Meselesi” olarak g¢evrilmektedir. N. Machiavelli skolastik
diisiincenin etkilerinin gii¢lii oldugu orta ¢agda yasamistir.
Devlet yonetimi ve siyaset gibi konular1 “Prens “ isimli
calismasinda dile getirmistir. Siyaset kavraminin ahlaksal
yargilarin Gtesinde oldugununun vurgusunu yapar. Dini
ahlaksal olgunun siyasetten ayri diistiniilmesi gerektigini
sOyler. Kendisinden sonra “Makyavelizm” akimi1 baslar.

2-Sosyal Medyanin siyasal Iletisimdeki Rolii

Sosyal medya, siyasal iletisim alaninda biiyiik bir etkiye
sahiptir. Sosyal medya platformlari, siyasi partiler, liderler
ve se¢menler arasindaki iletisimi kolaylastirarak, siyasi
mesajlarin hizli ve genis bir kitleye ulagmasini miimkiin
kilmaktadir. Ayrica, sosyal medya sayesinde segmenler daha
fazla bilgiye ve daha ¢ok fikir paylasmasina ulasabilirler, bu
da siyasi kararlar i¢in daha bilingli bir tercih yapmalarina
yardimer olabilir. Sosyal medya, siyasal kampanyalarin
yapilmasina, siyasi tartismalarin yiiriitilmesine ve siyasi
olaylarin aninda yayinlanmasina olanak tanir. Biitlin bu
faktorler gosteriyor ki, sosyal medya siyasal iletisim
alanindaki rolii 6nemli ve etkilidir.

Facebook platformu ismini Mark Zuckerberg kurmustur.
Facebook giintimiizde oldukga popiiler bir uygulama olarak
kullanilmaktadir. Bu platformda kisiler birbirleriyle iletisim
kurup paylagim yapabilme 6zelliklerine sahiptirler. Facebook
farkli kullanicilarin etkilesebildigi, bu kullanicilar ayni
zamanda guruplara katilabilme, gurup kurabilme, paylagim
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yapabilme gibi fonksiyonlari bulunan ¢evrimi¢i yazilimlardir.
Twitter kelimesini ingilizce sozliikteki anlami “kus civiltist”
demektir. South Park, San Fransisco da 2006 yilinda Jack
dorsey ve 13 kisilik arkadaslart tarafindan kurulmustur.
Diger bir tamim ile mikroblog denmektedir. Instagram
kelimesinin kelimesinin kokiine bakildiginda iki kelimeden
olustugu goriilmektedir. Poloroid fotograf makinasi Ingiliz
dilinde “aninda” anlamini tasir ve kok olarak “instant”
kelimesinden gelir. Onemli bir iletisim arac1 olan Telegraf’in
Ingilizcedeki karsilig1 “telegraf” kelimesinden gelir. Youtube
igerisinde oldukg¢a fazla fonksiyon bulundurmaktadir fakat
en Onemlisi kavram videodur. Brezilyali Filozof Viliem
Fluesser teknik imaj ayrimina ilk deginen kisidir. Fleusser’e
gore; gilizel sanatlar resim, heykel, dans ve tiyatro gibi dallar
“temsili imajlar” olarak tanimlarken video, fotograf, film ve
televizyon, video, dijital imajlar1 “teknik imaj” olarak ay1rip
tanimlamgtir.

3. Aragtirmanin Yontemi

“Amag¢ problem olarak zihnimizde beliren konunun
¢oziimlenmis halidir. Yontem ise, problem ¢oziimiinde
kullanilmasi gereken bir arag, olarak karsimiza ¢ikmaktadir”
(9,66). Bu sebeple yapilan bir bilimsel ¢aligmanin hedefine
varmasi i¢in yoOntem olduk¢a Onemlidir. Arastirmanin
yontemi, yapilan ¢alismanin nasil bir prosediir izlenerek
tamamlanacagini anlatir. Baska bir ifadeyle, arastirmada
belirlenen hedeflere en elverisli yol ile elde etmek igin
kullanilan teorik bilgiyi anlatmak, arastirmanin yontemini
bildirmektedir. Bu kisimda arastirma yonteminin birer alt
baslig1 olarak uygulanacak metotlar sirasiyla arastirmanin,
calismanin hipotezleri, evren ve Orneklemi, modeli,
calisgmanin veri toplama teknigi, veri analiz teknigi
bulunmaktir.

3.1 Arastirmanin hipotezleri

Hipotez ¢alismada iki ya da daha fazla degiskenin var
oldugu kabul goren baglantiya, “denence” (hypothesis-
hipotez) olarak adlandirilmaktadir. Caliymanin hipotezindeki
onemli husus, ¢aligmanin bagimli ve bagimsiz degiskeninden
ibarettir [9, 71]. Hipotez, yapilan arastirmada probleminin
¢Ozlimii i¢in, dogrulanmasi ya da yanlislanmas: gereken
onermedir. Her bilimsel ¢aligma, bazi sorulart sormay1
gerektirir. S6z konusu Iddianin dogrulanmasi ya da
reddedilmesi ele alinan hipotezin dogrulanmasi ya da aksinin

ortaya konmasi ile miimkiindiir.
hipotezleri:

H1 Sosyal Medya ile Siyasi Liderler Siyasal iletisim
stirecini giiclendirmislerdir.

H2 Kadin Fotograflarinda Kullanilan Kod Kullanimlarinin
Yerel Degil Evrensel Olcekte Oldugu Diisiiniilmektedir.

H3 Siyasal Iletim Siirecine Sosyal Medya Katki
Saglamistir.

H4  Siyasal
Hizlandirmistir.

A Kisisi Sosyal Medyay1 Aktif Olarak Kullanmistir

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Evren W.Lawrence Neumanin tanimiyla “Bir iliski veya
hipotez tarafindan kapsanan veya agiklanan biitiin birimler
kategorisi veya smnifidir”. [7, 246]. “Evren, aragtirma
sorununa iliskin tim bireyleri ya da oOgeleri (insanlari,
orgiitleri, nesneleri, iilkeleri vb.) kapsar”. Orneklem, evren
icinden belirli kriterlere gore secilen ve evreni betimleme
ozelligine sahip oldugu kabul edilen bir alt gruptur. Bu
calismanin evreni Tiirkiye’de bulunan Siyasi Liderlerdir.
Orneklem ise Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisinde en gok
sandalyeye sahip 4 siyasi partinin liderleridir.

4. Arastirmanin Bulgular

Arastirmanin bu béliimiinde teorik bilgi ile olusturulmus,
yontemi onceden belli olan ve ¢aligmanin sorularina cevap
bulma hedefiyle ikincil veri kaynagi betimsel analizi
kullanilarak toplanan veriler nitel arastirma yontemi ile
analiz edilecektir. Sonraki boliimde bulgular yorumlanip
calismanin raporu yazilacaktir. Arastirma raporu, bir
calismada metot ve bulgularin yazili olarak ileten belgedir.
Yapisan ¢aligmanin sonucu, analiz yontemleri kullanilarak
varilan sonuglar ile yorumlanir. Bir arastirma projesinin
metotlarint ve bulgularmi farkli kisiler aktaran yazil
belgelerdir (ya da yazili belgeye dayali sozli sunumdur [7,
707].. Aynt zamanda arastirma sonucu elde edilen verilerin,
belli yontemlerle analizi yapilarak ve elde edilen bulgulara
dayanilarak degerlendirmeleri yapilir, sonuglar, ¢ikartilir,
oneriler sunulur ve bu bulgular gerek grafik gerek ise tablo
ve sekiller kullanilarak aktarimi yapilir.

4.1. Tiirkiye’nin Siyasal iletisimde Sosyal Medya
Performansi

[9, 50]. Bu arastirmanin

Iletisim  Siirecini  Sosyal ~Medya

INSTAGRAM YOUTUBE

+ Kisi + Kisi

+ Takipgi Sayist + Abone Sayis1

+ Takip Edilen + Izlenme Sayisi

+ Gunliik/haftalik/aylik | + Giinliik/haftalik/aylik
Takipgi Artist Abone Artisi

+ Glinlik Medya + Glnlik/haftalik/aylik
Dagilimi Video Dagilimi

Foto + Glnlik/haftalik/aylik
Video Etkilesim ve Dagilimi
Carousel Begeni

+ Gunlik/haftalik/aylik | Begenmeme

Etkilesim Dagilim Yorum

Begeni

Yorum

TWITTER FACEBOOK

+ Kisi + Kisi

+ Takipgi sayist + Hayran sayis1

+ Takip Edilen + Hakkinda Konusma
+ Guinliik/haftalik/aylik | + Glinliik/haftalik/
Takipgi Artist aylik Hayran  Artist
+ Giinliik/haftalik/aylik |+ Ileti Dagilimi
Tweet dagilimi Foto

Foto Video

Video Link

Link Metin

Metin Diger

Diger + Giinliik/haftalik/

+ Giinliik Etkilesim aylik Etkilesim
Begeni Begeni

Retweet Yorum, paylagim
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Tablo 1: Siyasi Liderlerin Facebook Kullanim Performansi

Bagslangig Bitis Tarihi | Takipe¢i Takip | Takipci Medya Dagilimi Etkilesim | Kullanim
Tarihi Sayisi Edilen | Artis1 Dagilimi Dilleri
Toplam Ortalama
Say1 % Foto | Video | Link/ | Coklu Begeni | Yorum
Metin | Paylasim
RTE 16.12.2021 | 30.12.2021 Tiirkce
10.268.528 228 0,002 | 41 22 7 8 97.027 | 4.148
KILICDAROGLU | 16.12.2021 | 30.12.2021 Tiirkce
2.013.375 2 13.375 | 0,670 15 1 2.654 1.647
BAHCELI 16.12.2021 | 30.12.2021 Tiirkce
348.459 4 459 0,130 | - - 2 6.330 325
AKSENER 16.12.2021 | 30.12.2021 Tiirkge
1.381.418 1 81.418 | 6,260 | 25 11 - 5 5.373 1.131

Tablo 1’de Siyasi Liderlerin iki haftalik siiregte Facebook
hesaplarina iliskin bilgiler yer almaktadir. Buna gore kisileri
takipgi sayisina bakildiginda sirastyla Recep Tayyip Erdogan,
Kemal Kiligdaroglu, Devlet Bahgeli, Meral Aksener Oldugu
goriilmektedir. S6z konusu kisileri Facebook hesabini
takip edenlerin durumuna bakildiginda ise sirasiyla, Devlet
Bahgeli, Kemal Kiligdaroglu, Meral Aksener, Recep Tayyip
Erdogan olarak goriilmektedir. [8]. Kisilerin aylik takipgi
artislarinin  oransal olarak durumlarina bakildiginda ise,
Meral Aksener %6.260, Kemal Kiligdaroglu %0.660, Devlet
Bahgeli 0.130, Recep Tayyip Erdogan %0.002, seklindedir.
Kisileri Facebook’ta aylik medya dagilimi fotograf, Video
ve c¢oklu paylasim olarak kategorize edilmistir. Buna gore
Recep Tayyip Erdogan Facebook’ta en ¢ok medya dagilimini

8 ile ¢oklu paylasim yapmaktadir. Fotograf 41 video ise 22
seklindedir. Kemal Kiligdaroglu’nun Facebook hesabinda
medya dagilimina bakildiginda ise c¢oklu paylasim, 0
fotograf 0 video 15 olarak goriilmektedir. Devlet Bahgeli’nin
Facebook hesabinda medya dagilimi yapmadigi tespit
edilmistir. Meral Aksener’in medya dagilimi ise, 11 video, 5
¢oklu paylasim ve 25’1 fotograftir.

Kisileri paylasimlarindaki haftalik etkilesim dagilimlarina
bakildiginda ise, Tayyip Erdogan %97.027’i begeni,
%4.148’1 ise yorum, Kemal Kiligdaroglu’da %2.654’u
begeni, %1.167’1 ise yorum, Devlet Bahgeli %6.33’u begeni,
%3251 ise yorum, Merak Aksener %5.375 begeni, %1.131’s1
yorum seklindedir. [9].

Baslangi¢ Bitis Tarihi | Takipgi Takip | Takipgi Medya Dagilimi Etkilesim Dagilim1 Kullanim
Tarihi Sayis1 Edilen | Artis1 Dilleri
Toplam Ortalama
Say1 % Foto | Video | Coklu Begeni Yorum
Paylagim
RTE 16.12.2021 | 30.12.2021 0,88 Tiirkge
9.785.064 | 3 85.064 8 10 8 101.350 2.302
KILICDAROGLU | 16.12.2021 | 30.12.2021 Tiirkge
958.217,00 | 2 12217 | 1,29 3 58.387 730
BAHCELI 16.12.2021 | 30.12.2021 Tiirkge
499.270 1 1.270 0,26
AKSENER 16.12.2021 | 30.12.2021 Tiirkce
1.306.831 2 6.831 0,53 |37 7 48.693 368

Tablo 2: Siyasi liderlerim Instagram Kullanim Performansi

Tablo 2°de Siyasi Liderlerin iki haftalik siirecte
Instagram hesaplarina iliskin bilgiler yer almaktadir. Buna
gore kisileri takipci sayisina bakildiginda sirasiyla Recep
Tayyip Erdogan, Meral Aksener, Kemal Kilicdaroglu,
Devlet Bahgeli, Oldugu goriilmektedir. S6z konusu kisileri
Instagram hesabim takip edenlerin durumuna bakildiginda
ise sirasiyla, Tayyip Erdogan, Meral Aksener, Kemal
Kiligdaroglu, Devlet Bahgeli olarak goriilmektedir. Kisilerin
Iki hatalik takipci artislarimin oransal olarak durumlaria
bakildiginda ise, Kiligdaroglu %1.29, RTE %0.88, Aksener
0.53, Bahgeli %0.26, seklindedir. Kisileri Instagram’daki

aylik medya dagilimi fotograf, Video ve coklu paylasim
olarak kategorize edilmistir. Buna gore RTE Instagram ’da
en ¢ok medya dagilimini 8 ile ¢oklu paylasim yapmaktadir.
Fotograf 8 wvideo ise 10 seklindedir. Kiligdaroglu’nun
Instagram hesabinda medya dagilimma bakildiginda ise
¢oklu paylagim, 0 fotograf 0 video 3 olarak goriilmektedir.
Bahgeli’nin Instagram hesabinda medya dagilimi yapmadigi
tespit edilmistir. Aksener’in medya dagilimi ise, 7 video, 0
¢oklu paylasim ve 37’1 fotograftir. [10].

Kisileri paylasimlarindaki haftalik etkilesim dagilimlarina
bakildiginda ise, RTE %101.350°1 begeni, %2.302 yorum,
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Kiligdaroglu’da %58.387 u begeni, %730 ise yorum, Devlet
Bahgeli haftalik etkilesim bulunmadigi tespit edilmistir,

Tablo 3: Siyasi liderlerim Youtube Kullanim Performansi

Aksener %48.693 begeni, %368’s1 yorum seklindedir.

Baslangig Bitig Tarihi | Abone izlenme Abone Artig1 | Video Etkilesim Dagilim1 Kullanim
Tarihi Sayist Sayist Dagilimi Dilleri
Toplam Toplam
Begeni Yorum
RTE 16.12.2021 | 30.12.2021 Tirkge
215.000 149.149 4.000 - - -
KILICDAROGLU | 16.12.2021 | 30.12.2021 Tirkge
BAHCELI 16.12.2021 | 30.12.2021 Tirkge
AKSENER 16.12.2021 | 30.12.2021 Tirkge
27.600 31.396 400 - 717 68

Tablo 3’de Siyasi Liderlerin iki haftalik siirecte Youtube
hesaplarina iliskin bilgiler yer almaktadir. Buna gore kisileri
abone sayisina bakildiginda sirasiyla RTE, Aksener olarak
gorililmektedir. Kiligdaroglu ve Bahgelinin Youtube hesabi
olmadig1 tespit edilmistir. S6z konusu kisileri Youtube
hesaplarinin izlenme durumuna bakildiginda ise sirasiyla,
RTE ve Aksener, olarak goriilmektedir. Kisilerin Tki hatalik
abone artiglarinin oransal olarak durumlarina bakildiginda

Tablo 3: Siyasi liderlerim Youtube Kullanim Performansi

ise, RTE % 4.000, Aksener %400, seklindedir. Kisileri
Youtubede’ki aylik medya dagilimi begenme, begenmeme,
yorum  olarak kategorize edilmistir. Buna goére RTE
Youtube’de medya dagilimimi  bakildiginda kategorilere
kapal1 oldugu tespit edilmistir. Aksener’in medya dagilimi
ise, 717 begeni, 68 yorum, 0 begenmeme aldig1 tespit
edilmistir. [11].

Baglangic Bitis Tarihi | Takipgi Takip Takipgi | Tweet Dagilimi Etkilesim Dagilim1 Kullanim
Tarihi Sayisi Edilen Artist Dilleri
Toplam Ortalama
Foto | Video | Link Begeni Retweet
Metin
RTE 16.12.2021 30.12.2021 Tiirkge
18.252.148 | 102 52.148 | 38 25 28 104.656 | 34.780
KILICDAROGLU 16.12.2021 30.12.2021 Tiirkge
8.011.199 3 11.199 | 1 17 27 62.597 8.839
BAHCELI 16.12.2021 30.12.2021 Tiirkge
5.431.213 31213 | - - 12 7.991 3.126
AKSENER 16.12.2021 30.12.2021 Tiirkce
4.952.502 1.144 52.502 | 26 12 10 10.156 1.900

Tablo 4’de Siyasi Liderlerin iki haftalik stirecte Twitter
hesaplarina iliskin bilgiler yer almaktadir. Buna gore kisileri
takipci sayisina bakildiginda sirasiyla RTE, Kilicdaroglu,
Devlet Bahgeli, Aksener Oldugu goriilmektedir. S6z konusu
kisileri Twitter hesabinitakip edenlerindurumunabakildiginda
ise sirasiyla, RTE, Aksener, Kilicdaroglu, Bahgeli olarak
gorlilmektedir. Kisilerin aylik takipg¢i artiglarmin oransal
olarak durumlarina bakildiginda ise, Aksener %52.502, RTE
%52.148, Bahgeli %31.213, Recep Tayyip Erdogan %0.002,
Kiligdaroglu %11.199 seklindedir. Kisilerin Twitter’da iki
haftalik medya dagilimi fotograf, Video, link/metin, olarak
kategorize edilmistir. Buna gore RTE Twittar’da’ en ¢ok
medya dagilimmi 38 fotograf, 25 video, 29 video/link ile
paylasim yapmaktadir. Aksener 26 fotograf, 12 video, 10
link/metin paylasim yapmistir. Kilicdaroglu ise 1 fotograf,
17 video, 27 Link/metin paylagimi1 yapmustir. Bahgeli yalizca
12 Link/metin paylagimi yaptig1 tespit edilmistir [12].

Kisileri paylasimlarindaki haftalik etkilesim dagilimlarina
bakildiginda ise, Tayyip Erdogan %104.656 begeni,
%34.780 retweet, Aksener %10.156 begeni, %1.900 retweet
seklindedir. Kilicdaroglu ise 9%62.597 begeni, %8.839
retweet, Bahgeli %7.99’1 begeni, % 3.126°1 retweet olarak
tespit edilmistir.

5. Degerlendirme ve Sonug

Sosyal Medya giiniimiiz diinyasinda vazgecilmez bir
konuma gelmistir. Icinde bulundugumuz dénemde toplumun
her kesiminin sosyal medyay: kullandig1 bir gercektir. Bu
gercek siyasi iletisimde de kendini gostermistir. Tiirkiye'de
siyasi iletisimde siyasi liderlerin sosyal medya kullanim
performanslar1 yukarida verilmistir. Siyasi iletisimde hangi
siyasi liderin hangi sosyal medya platformunu aktif olarak
kullandigin sorusu dort liderin profili dorder platform
iizerinden incelenmistir. [13].

Inceleme sonucunda Meral Aksener sosyal medyay1 en
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aktif kullanan lider konumundadir. Facebook, Instagram,
Youtube ve Twitter sosyal medya organlarini basarili
olarak kullandig1 gériilmektedir. ikinci sirada ise Recep
Tayyip Erdogan gelmektedir. Erdogan dort sosyal medya
platformunda da yer almaktadir. Yer aldigi platformlarin
hepsinde aktif oldugu goriilmektedir.

Kemal Kiligdaroglu siyasal iletisimde sosyal medyay1
aktif olarak kullanimda fiiglincii siradadir. Kiligdaroglu
giinlimiiziin en {nli sosyal platformlarindan biri olan
Youtube kanalinda kaydi bulunmamaktadir. Kiligdaroglu
Facebook, instagram, Twitter araciligi ile siyasal iletigimi
gergeklestirmektedir. Sonuncu sirada ise Tirkiye’deki
en bilyiikk dordiincii partisinin lideri Devlet Bahgeli
bulunmaktadir. Bahgeli tipki Kiligdaroglu gibi youtube
kanalinda kaydi bulunmamaktadir. Baska bir ifadeyle dort
biiyiik partinin dort liderinden ikisi teknolojiyi iyi sekilde
adapte oldugu goriilmektedir. Siyasal iletisimde sosyal
medyay1 basarili bir ara¢ olarak kullanmistirlar. Bununla
beraber sosyal medya araciligi ile halkin goriislerini dogrudan
ve hizli olarak almay1 basarmistirlar. Diger iki partinin lideri
siyasal iletisimde sosyal medyay1 kullanimlar1 daha zayif
oldugu goriilmiistiir. [14].

Sosyal medya giiniimiizde siyasal aktorlerigin hayati 5nem
tasimaktadir. Son yillarda yapilan arastirmalar konvansiyonel
medyadan ¢ok daha 6nde oldugunun vurgusunu yapmaktadir.
Sosyal medya platformlart Tiirkiye’de her bireyin iletisim
stirecine katilip daha sonra feedback verebilme 6zelliginden
dolay1 demokratik siireci de gii¢lendirmistir. Konvansiyonel
medyada siyasal iletisime katilma sansi olmayan bir bir¢ok
gurup ve insana konusma sansi tanimistir. [15].
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